
 

 

● Mango Home inaugura hoy su segunda tienda monográfica en la ciudad condal, en el centro comercial l’Illa 
Diagonal.  
 

● Tras la reciente apertura en Zaragoza, y la primera en la Avenida Diagonal en Barcelona el pasado abril, esta 
tienda es la tercera de la línea a nivel mundial, reforzando el posicionamiento de la marca en el sector del hogar. 
 

● Desde su lanzamiento en 2021, Mango Home ha logrado más que duplicar su tamaño y ya opera en 34 mercados 
online, principalmente en Europa y Estados Unidos. Asimismo, la línea ha ampliado su oferta comercial pasando 
de 1.600 productos en 2024 a cerca de 6.000 en 2025, con nuevas categorías para todas las estancias del hogar, 
incluyendo iluminación, baby and kids, y fragancias. 



 

 

Mango Home, la línea de hogar de Mango, refuerza su presencia en el sector del hogar con la inauguración de su 
segunda tienda monográfica en Barcelona, la tercera de la línea a nivel mundial, que se encuentra en el centro 
comercial l’Illa Diagonal. Con una superficie de venta de 240 m², la tienda recrea un hogar donde los clientes pueden 
descubrir propuestas para todas las estancias y disfrutar de una experiencia de compra inspiradora. 

Alineado con los objetivos marcados en su Plan Estratégico 4E 2024-2026, entre los que se encuentra la apertura de 
500 nuevas tiendas hasta 2026, este paso consolida el crecimiento de la línea y su potencial, que desde su creación en 
2021 ha logrado más que triplicar su tamaño y actualmente está presente en 34 mercados online, principalmente en 
Europa y Estados Unidos.  

Nuria Font, directora de Mango Home afirma que "Mango Home refleja nuestra apuesta por un hogar contemporáneo 
y acogedor, donde cada estancia está cuidadosamente diseñada para ofrecer a los clientes una experiencia única. 
Gracias a nuestras tiendas podemos estar cerca de nuestros clientes y ofrecerles una experiencia de compra inmersiva 
e inspiradora, ayudándoles a vestir cada rincón de su casa." 

En la nueva tienda del C.C. l’Illa Diagonal se podrán encontrar productos para todas las estancias del hogar, basados en 
la propuesta de valor de Mango Home, que se centra en la calidad, estilo contemporáneo y productos con un carácter 
único, creando colecciones que aporten calidez y personalidad a los hogares, siempre con un enfoque en la artesanía y 
el diseño atemporal, y con el espíritu mediterráneo propio de la marca. 

En esta etapa de crecimiento y expansión en tienda física, la línea ha reforzado su oferta comercial para abarcar todas 
las estancias del hogar, con un porfolio que ha pasado de 1.600 productos en 2024 a 6.000 en 2025, con dos 
colecciones al año. Tras incorporar las categorías de decoración y menaje el año pasado, y la introducción de fragancias 
y colección textil para bebés y niños a inicios de 2025, en la próxima colección de otoño/invierno se incluirán nuevas 
líneas de lámparas e iluminación, espejos, láminas decorativas, velas y una gran colección de Navidad.  

Mango Home apuesta por la artesanía y la colaboración con proveedores locales, con más del 60% del producto hecho 
en Europa, y en la colección se pueden encontrar vajilla pintada a mano, vidrio soplado, gres reciclado o bordados 
manuales, entre otras técnicas artesanas ancestrales que se han querido recuperar y dar valor. Asimismo, la línea 
completa su propuesta de valor con nuevos productos únicos fruto de colaboraciones con artesanos, como Mantas 
Ezcaray o Yutes. 

Con esta nueva apertura Mango suma 27 tiendas en Barcelona, que se posiciona como la ciudad del mundo con más 
tiendas de la marca, con un total de superficie de venta de 15.655 metros cuadrados. En Cataluña, la firma de moda 
tiene un total de 57, que equivalen a 27.980 metros cuadrados de superficie de venta.  

A nivel global, Mango cuenta con 2.900 puntos de venta y mantiene una trayectoria de crecimiento positiva. En el 
primer semestre de 2025, la compañía registró un aumento del 12% en ventas, abrió 78 nuevas tiendas, alcanzó una 
facturación de 1.728 millones de euros e invirtió 110 millones. 



 


