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Mango invierte en The Post Fiber y lanza la primera
coleccion con fibras recicladas posconsumo para su
linea Teen

o Mango se convierte en la primera gran marca en invertir en The Post Fiber, una start-up dedicada a la
gestién y el reciclaje de residuo textil posconsumo para producir nuevas fibras destinadas a la confeccién
de prendas.

o Lainversién canalizada a través de Mango StartUp Studio reafirma el compromiso de Mango con la
circularidad en la industria textil, integrando materiales reciclados en sus prendas y promoviendo
practicas mas responsables y colaborativas en el sector.
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o Lacompaifiia de moda se une también al Consejo de Administracion de la start-up con la entrada de Berta
Moral, Directora de Mango Kids y Mango Teen.

o Mango es una de las primeras empresas de moda en incorporar fibras recicladas posconsumo en sus
colecciones, con el lanzamiento de una capsula de edicién limitada para Mango Teen.

o Laalianza con The Post Fiber se enmarca en la estrategia de sostenibilidad de Mango hasta 2030, que
tiene entre sus objetivos fomentar la innovacién y el uso de materiales de menor impacto, avanzar hacia
una industria textil circular, descarbonizar la cadena de suministro y velar por el bienestar de las personas
alo largo de la cadena de valor de la compaiiia.

Mango, uno de los principales grupos internacionales de la industria de la moda, avanza en su camino hacia la
sostenibilidad convirtiéndose en la primera gran marca en entrar en el capital de The Post Fiber, una innovadora
start-up que impulsa la transicién de la industria de la moda hacia un modelo circular, centrandose en la gestién y el
reciclaje de residuo textil posconsumo para producir nuevas fibras destinadas a la confeccién de prendas.

Lainversion, que se vehiculard a través de Mango StartUp Studio, la aceleradora de start-ups de moda de la compaiiia,
sitla a la compafiia como una de las primeras empresas de moda en incorporar fibras recicladas posconsumo en
sus colecciones.

Concretamente, la compafifa de moda ha lanzado una colecciéon elaborada con fibras recicladas posconsumo para
su linea juvenil, Mango Teen. Esta nueva capsula de edicién limitada, disponible a través de Mango.com y en tiendas
seleccionadas, esta formada por 10 productos tales como camisetas y sudaderas, compuestos en su mayoria por un
80% de material reciclado. La novedad del proyecto reside en que, de este porcentaje, alrededor de un 15% proviene
de The Post Fiber, es decir, fibras de prendas que han llegado al final de su vida util y han sido recuperadas a través
de contenedores textiles. Estas se trituran y transforman en nuevo hilo y tejido, dando lugar a nuevas prendas y
contribuyendo asi al cierre del ciclo del textil. El 65% restante del material reciclado utilizado en la coleccién
procede de residuos postindustriales. Ademas, las prendas de la coleccién han sido tefiidas mediante Pigmentura,
una técnica innovadora de tintado en prenda que reduce significativamente el consumo de agua y energia,
minimizando el impacto ambiental.

The Post Fiber, formada por cuatro empresas lideres en el sector textil: Hallotex, Textil Santanderina, Moda-Re y
Margasa, ofrece una solucién pionera en la gestion de residuos textiles posconsumo. A través de un enfoque en
innovacion, trazabilidad y transparencia, The Post Fiber prepara y procesa la parte reciclable de las prendas
posconsumo y la transforma en fibra de alta calidad, para que sus partners industriales la conviertan en nuevos hilos,
tejidos y prendas, cumpliendo con los mas altos criterios de sostenibilidad.

“En Mango entendemos la sostenibilidad como un pilar transversal de nuestro modelo de negocio, un compromiso
estructural y profundo y una palanca de transformacién empresarial que llevamos interiorizando desde hace mds
de dos décadas. Tenemos claro que avanzar en sostenibilidad no es una cuestién de tamarfio, sino de enfoque y que
el camino es mds colaborativo que competitivo. Por ello, esta alianza con The Post Fiber representa un esfuerzo
conjunto hacia la transformacién de la industria y un compromiso claro con la circularidad en el sector textil, no
solo como una palanca para la reduccién del impacto ambiental, sino también como una oportunidad para la
creacién de valor” afirma Andrés Fernandez, Director de Sostenibilidad y Sourcing de Mango.
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Mango se une también al Consejo de Administracién de The Post Fiber con la incorporacién de Berta Moral,
Directora de Mango Kids y Mango Teen. “Al colaborar con start-ups innovadoras, como The Post Fiber, buscamos no
solo avanzar significativamente en nuestro compromiso de integrar un mayor porcentaje de fibras recicladas en
nuestras colecciones, sino también apoyar el crecimiento de estas empresas emergentes que estan transformando
la industria. Con esta iniciativa, contribuimos a escalar soluciones que promueven la moda circular y reducen el
impacto ambiental de las operaciones en todo el sector”, subraya Moral.

Compromiso con la sociedad y con el medioambiente

Mango continda desarrollando su estrategia de sostenibilidad hacia un modelo de negocio mas responsable,
apostando por la innovacién y el uso de materiales de nueva generacién, impulsando la circularidad en sus
colecciones, la descarbonizacion de la cadena de suministro y el bienestar de las personas que forman parte de la
cadena de valor de la compaifiia.

Durante 2024, Mango ha dado importantes pasos en su hoja de ruta, logrando avances en circularidad, impacto
medioambiental y compromiso social, con el propdsito de crear una moda mds responsable como pilar estratégico
de su propuesta de valor. En relacién con los materiales utilizados en sus colecciones, la compafifa ha progresado
hacia su objetivo de utilizar el 100% de fibras de menor impacto ambiental para 2030.

En el ultimo ejercicio, Mango consiguid que el 72% de las fibras utilizadas en sus prendas fueran de menor impacto
ambiental, y de estas, un 25% eran recicladas. Con la inversién de The Post Fiber, la compafiia contintia avanzando
asf hacia su objetivo de incrementar el uso de fibras recicladas al 40% en sus colecciones para 2030.

Todas estas iniciativas y medidas confirman y refuerzan el compromiso de Mango con los objetivos fijados en su
Plan Estratégico 2024-2026, el Plan 4E. La firma prevé alcanzar en 2026 una facturacién superior a los 4000
millones de euros, manteniendo su apuesta por la calidad, el disefio propio, la innovacién y la sostenibilidad.

Para més informacién, contactar con:
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Mango, una de las principales firmas de moda internacionales, es una compariia global con el disefio y la creatividad en el centro de su modelo y una
estrategia basada en la innovacién constante, la busqueda de la sostenibilidad y un completo ecosistema de canales y partners. Fundada en Barcelona en
1984, la empresa finaliz6 2024 con una facturacién superior a los 3.300 millones de euros, con un tercio del negocio procedente del canal online y presencia
en mds de 120 mercados. Més informacién en mangofashiongroup.com



