MANGO

BARCELONA
13 DE JUNIO DE 2025

Mango refuerza su presencia en Francia con la renovacion
de su flagship en el Boulevard des Capucines de Paris junto
con mas reformas y nuevas aperturas en 2025
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o Lacompafiia reabre hoy su tienda de mas de 1100 m”y producto de las lineas Woman, Man y Kids en Capucines, su primera tienda
en Paris, tras una renovacion para incorporar el concepto retail de inspiracién mediterranea, New Med.

o Estareforma se suma a las de la calle Rivoli de Paris y del pueblo alpino de Annecy, reabiertas a principios de afio, asf como las
préximas reaperturas de Place 18 Juin 1940, en la capital del pais,y de la calle de la République y de Westfield La Part Dieu en Lyon.

o  Mango también abrird nuevos puntos de venta este 2025 en el centro del paisy en Lyon.

o Estasaperturas y reformas se enmarcan en el Plan Estratégico 4E 2024-2026 de la compatfifa, cuyo objetivo es mostrar la propuesta
devalor diferencial de Mango, con un fuerte impulso a la expansién y la mejora de las ventas en el parque de tiendas existente y en
su canal online.

o Mango estd presente en Francia desde 1994. A cierre de 2024, la compafifa contaba con mas de 250 puntos de venta en Francia, su
primer mercado internacional, ademas de presencia online a través de su ecommerce y plataformas de terceros.
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Mango, uno de los principales grupos internacionales de la industria de la moda, continta con su plan de expansién y consolidacién de
marca en Francia con la reapertura de su flagship store en el Boulevard des Capucines de Paris, la zona comercial mds dinamicay
atractiva de la ciudad y al lado de la Opera de Paris. Se trata de una de las 6 renovaciones que la compafifa llevard a cabo este 2025 en
Francia asi como la apertura de 4 nuevos puntos de venta.

“Estamos encantados de reabrir nuestra emblemadtica tienda des Capucines en Paris coincidiendo con la celebracién de tres décadas
Mango en Francia, Este hito es un reflejo de la excelente acogida que nuestra propuesta de valor diferencial entre nuestros clientes
franceses y el trabajo de nuestros equipos” afirma César de Vicente, director global de retail de Mango. “Francia es el epicentro de la
moday un pais clave para Mango, liderando el ranking de nuestros mercados internacionales” afiade.

Ubicada en un edificio histérico del 1870 y con una superficie de venta de mas de 1100 m? 1a flagskip del Boulevard des Capucines es la
primera tienda que Mango abrié en Parfs en 1997 Tras la reforma el punto de venta, que ofrece productos de las lineas Woman, Man y
Kids, incorpora también el concepto New Med de inspiracién mediterrdnea, que encarna el espiritu y la frescura de la marca. La
sostenibilidad y la integracién arquitecténica son claves en este nuevo disefio, que concibe las tiendas de Mango como un hogar
mediterrdneo con diferentes espacios en los que predominan los tonos célidos y los colores neutros, combinados con materiales
tradicionales, artesanales, sostenibles y naturales.

Ademas, la tienda cuenta con una nueva zona de probadores, aumentando su tamafo para hacerlos mds funcionales y dotdndolos de
luces regulables. También cuenta con tecnologias y servicios para mejorar la experiencia de compra del cliente, como ¢lick and collect
para la recogida y devolucién de pedidos; Recycling Box, donde los clientes pueden depositar ropa y calzado usado para dar una
segunda vida a sus prendas; y tecnologia RFID para un mejor control del stock.

La renovacién de la tienda del Boulevard des Capucines es una de las 6 previstas para este 2025 en Francia, principalmente en Parfs. La
compafifa reabrié a principios de afio las tiendas de la calle Rivoli en Paris, que distribuye Mango Woman y Man,y del pueblo alpino de
Annecy. En los préximos meses, reabrird en la capital del pais Westfield Les 4 Temps en La Defense y Place 18 Juin 1940, asi como en la
calle de la République y Westfield La Part Dieu, en Lyon. Mango también abrird nuevos puntos de venta en el pais este 2025 en el centro
de Franciay en Lyon.

Estas reformas y aperturas se enmarcan en el Plan Estratégico 4E 2024-2026 de la compafiia, cuyo objetivo es mostrar la propuesta de
valor diferencial de Mango, con un fuerte impulso a la expansién y la mejora de las ventas en el parque de tiendas existente y en su canal
online.

Mango en Francia

Mango ha estado presente en Francia durante tres décadas. La compafiia abrié su primera tienda en el pais en 1994 en Montpelier y
centrd la primera fase de expansién en otras principales ciudades como Paris, Toulouse, Lille, Nimes y Estrasburgo.

A finales de los 2000, la compafifa abrid algunas de sus fagships m4s relevantes en el pais. Destacan las tiendas de mas de 1100 m®en
Haussmanny La Defense en la capital francesa, asi como Republique, en Lyon y el centro comercial Rivetoile en Estrasburgo.

En la década de 2010, Mango aumentd su capilaridad en Francia con foco en ciudades secundarias y desde 2022 ha reforzado su
posicionamiento en el pafs abriendo alrededor de 12500 m® de superficie de venta.

Actualmente Francia es el primer mercado internacional de Mango, justo después de Espafia. La compafifa cerré 2024 con mds de 250
puntos de venta en Francia, su primer mercado internacional, ademas de presencia online a través de su ecommercey plataformas de
terceros.

Para mas informacion, contactar con:

Gloria Torrent
+34 610498176
gloriatorrent@mango.com
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Mango, una de las principales firmas de moda internacionales, es una compaiiia global con el disefioy la creatividad en el centro de su modeloy una
estrategia basada en la innovacidn constante, la busqueda de la sostenibilidad y un completo ecosistema de canalesy partners. Fundada en Barcelona en
1984, la empresa finalizé 2024 con una facturacién superior a los 3.300 millones de euros, con un tercio del negocio procedente del canal online y presencia
en mas de 120 mercados. Mas informacion en mangofashiongroup.com



